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Medienfinanzierung

Wie lasst sich die Uberlebensfahigkeit der
Medien sichern?

30. Marz 2010

Tagtaglich konsumieren wir Medieninalte, sei es tUber Online-Portale, Radio, Fernsehen,
Pendler-, Tages-, Sonntags- oder andere Zeitungen. Wir nehmen als gegeben hin, dass
Medien in der fir uns gewinschten Weise die fast unendliche Flle von Informationen
selektionieren, aufbereiten, Zusammenhange aufzeigen, Hingergriinde ausleuchten und
kommentieren. Doch wie wird diese Arbeit eigentlich finanziert? Ist unter den heutigen
Rahmenbedingungen der Betieb eines Medienhauses tberhaupt noch ein Business Case,
der sich rechnen lasst?

In den letzten Jahren hat sich die Technik und das Verhalten der Medienkonsumenten
verandert. Die Online-Medien, einst die Hoffnungstrager in der Medienlandschaft,
erweisen sich als finanzielle Problemfélle. Die Selbstverstandlichkeit des Gratiskonsum
von Online-Medien und Pendlerzeitungen muss mit Inseraten und Werbung finanziert
werden, die andernorts fehlen. Zudem ist der notwendiger gewordene Freiraum flr
Werbung und Sponsoring durch Regulierungen eingeschrankt. Liegt die Rettung in der
Aufweichung von Regulierungsziigeln? Oder direkt beim Staat, der mittels
Gebuhrengeldnern oder anderen Forderungsmassnahmen den Medien unter die Arme
greifen soll?

Ausgewiesene Kenner leuchten die relevanten Fragen aus und diskutieren sie mit Ihnen.
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